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Habbie memiliki unique selling point dibandingkan produk sejenis. 

Brand activation yang sudah Habbie lakukan sejak 2019 hingga 2023 beragam 

dan sudah mencakup online dan offline. Peneliti menganalisis brand activation 

dalam pengembangan brand strategy yang dilakukan brand Habbie Aromatic 

menggunakan model PESO di media online. Model PESO sendiri, memiliki 

beberapa sub kategori, secara keseluruhan saat brand melaksanakan activation 

dapat membuat tujuan ataupun dapat memberikan dampak Reputation yang di 

dalamnya terdapat nilai credibility, trust, thought leadership dan authority. 
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